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Das Studium, das ins
Leben passt.

Kein N.C.
Kein Auswahlverfahren
Studienplatz garantiert

Vollzeit (Prasenz/Online) | Teilzeit (Online-Studium)
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Ein akademischer Abschluss:
der Karriere Kickstarter!

Ein akademischer Abschluss gilt als einer der sichersten Wege zu einer erfolgreichen
Karriere und zu iiberdurchschnittlichen Gehaltern.

\/ Hochbeschaftigungsgarantie: Mit einem Abschluss findest du leichter Jobs, da Arbeitgeber gut
ausgebildete Bewerber:Innen bevorzugen. Das bedeutet mehr Chancen auf lukrative Positionen.

\/ Spitzengehalter: Akademiker:Innen verdienen im Durchschnitt mehr als Nicht-Akademiker:In-
nen. Ein héheres Einkommen bedeutet finanzielle Sicherheit und weniger Stress.

\/ Vielfaltige Karrierewege: Ein Abschluss eroffnet dir zahlreiche Berufsmaglichkeiten, von Man-
agement bis Marketing. Mehr Optionen bedeuten mehr potenzielle Einkommensstrome.

Wertvolles Netzwerk: Die NBS bietet Zugang zu wichtigen Kontakten und Netzwerken, die dir
\/ helfen kdnnen, die besten Verdienstmdglichkeiten zu finden.

Soft Skills und Persdnlichkeitsentwicklung: Neben Fachwissen entwickelst du wichtige Soft
\/ Skills, die in der Arbeitswelt gefragt sind und deinen Marktwert erhohen.

Anpassungsfihigkeit und lebenslanges Lernen: Akademiker sind besser darauf vorbereitet,
\/ sich an neue Technologien und Arbeitsmethoden anzupassen, was langfristig mehr Chancen und
einen besseren Verdienst bedeuten kann.

Ein Studium mit Zukunft

Die NBS Northern Business School - University of Applied Sciences ist eine staatlich anerkannte und durch
den Wissenschaftsrat institutionell akkreditierte Hochschule. 2007 wurde die NBS auf Initiative von
Unternehmen und Unternehmensverbdnden aus der Metropolregion Hamburg als gemeinntitzige GmbH
(2GmbH) gegriindet, woraus inzwischen eine Hochschule mit tiber 1.200 Studierenden gewachsen ist.

€

MEHR INFOS ZUR NBS >
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Auf einen Blick

Abschluss
- Bachelor of Arts

Studien- und Zeitmodell

-Vollzeit (180 ECTS) oder Teilzeit (180 ECTS)

- Vollzeit in Prasenz & Online oder Teilzeit im Online-Studium
- Prifungen bundesweit

Schwerpunktmoglichkeiten

- Corporate Communications

- Public Affairs

- Wahl ab dem 4. (Vollzeit) oder 5. (Teilzeit) Semester

Praktikum

- Vollzeit: ja, inkl. Praktikumsarbeit
- Teilzeit: Case Study und Projekt

- Vermittlung durch Career Service

Zulassungsvoraussetzungen

- Kein N.C.

- (Fach-)Abitur

- Studieren auch ohne Abitur moglich

Vorlesungsbeginn

- 15. Marz (Sommersemester)

- 15. September (Wintersemester)
- Intensives Onboarding

Auslandssemester

- Freiwilliges Auslandsstudium an einer
unserer Uber 40 Partnerhochschulen weltweit méglich

Ein Studium mit Zukunft

Die NBS Northern Business School - University of Applied Sciences ist eine staatlich anerkannte und durch
den Wissenschaftsrat institutionell akkreditierte Hochschule. Der Bachelor of Arts in ,Kommunikations-
management” bindelt und vertieft Kommunikation in unterschiedlichen Kontexten und versetzt dich in die
Lage, Kommunikation gezielt zu steuern und zu managen. Dementsprechend ist der Studiengang dadurch
gepragt, dass in ihm betriebswirtschaftliche (insbesondere Marketing), politikwissenschaftliche und medien-
wissenschaftliche Anteile interdisziplinar miteinander verbunden werden.




Warum Kommunikationsmanagement
an der NBS studieren?

\/ Das Studium verwebt die Bereiche der Politikwissenschaft, der Medienwissenschaft und des
Marketings systematisch miteinander.

\/ Praxisnahe Vorlesungen in kleinen Gruppen durch die Einbindung berufserfahrener Praktiker.

\/ Flexibler geht's nicht: Vollzeit- oder Teilzeitstudium in Prasenz oder online, Prifungsstandorte
bundesweit.

\/ Die NBS Northern Business School ist im Bereich Kommunikationsmanagement sowohl in
Wirtschaft als auch in der Politik bestens vernetzt.

Du bist gefragte/-r Absolvent/-in: Die vielfaltigen kommunikativen Herausforderungen sowohl
\/ der Privatwirtschaft als auch des 6ffentlichen Sektors verlangen nach Fach- und Fihrungs-
kraften im Bereich professioneller Kommunikation.

\/ Zum 4./5. Semester hast du die Moglichkeit, zwischen zwei Schwerpunkten zu wahlen, um dich
iIndividuell zu spezialisieren, namlich Corporate Communications oder Public Affairs.

Der Studiengang Kommunikationsmanagement (B.A.) ist fiir dich geeighet, wenn du:

- eine Affinitat zu Medien hast,

- gerne kommunizierst und die Macht der Sprache nutzen willst,

- dich auf unterschiedliche Zielgruppen einlassen kannst,

- wirtschaftlich denken willst, ohne harte Mathematikkenntnisse anwenden zu mussen,
- politisches/gesellschaftliches Interesse hast.

L
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Bachelor of Arts
Kommunikationsmanagement

Der Bachelorstudiengang Kommunikationsmanagement an der NBS kombiniert praxisnahe Inhalte
aus PR, Marketing und Unternehmenskommunikation mit theoretischen Grundlagen in Medien-
psychologie, Medienrecht und strategischer Kommunikation. Studierende lernen, Kommunikations-
strategien zu entwickeln und umzusetzen, multimediale Inhalte zu erstellen und Kampagnen zu
planen. Wahlmodule bieten Vertiefungen in Bereichen wie Social Media und Eventmanagement.
Neben einem Vollzeitstudium gibt es eine berufsbegleitende Option flr eine bessere Vereinbarkeit
mit dem Beruf. Abschlussprojekte und Praktika bereiten auf Tatigkeiten in PR-Agenturen,
Marketingabteilungen oder Medienunternehmen vor.

Ganz konkret befasst sich Kommunikationsmanagement mit den folgenden Aufgabenbereichen:

== Planung und Umsetzung von KommunikationsmaBnahmen.

== Pflege von Beziehungen zu Zielgruppen.

== Erstellung multimedialer Inhalte.

=) Rechtliche Grundlagen der Kommunikation.

mmdp Nutzung sozialer Medien fur Markenkommunikation.

mmd Analyse von Zielgruppen und Markttrends zur Optimierung von Kommunikationsstrategien.

Die Kompetenzfelder

Das Studium Soziale Arbeit enthalt 3 Kompetenzfelder als Spezialisierung.
Die folgenden Kompetenzfelder sind Teil Deiner Ausbildung:

| | * T oy ,?r 1 QR Corporate
| — ' —— "- E Communications
o .

PR
& Public Affairs




Die Kompetenzfelder im Detail

Corporate Communications

Dieser Schwerpunkt bereitet praxisnah auf die digitale Kommunikation und modernes Marketing vor. Inhalte wie
Customer Experience Management, Social Media Marketing und Content-Produktion vermitteln, wie Unternehmen ein
positives Kundenerlebnis schaffen, in sozialen Medien kommunizieren und Inhalte zielgerichtet gestalten. Module wie
Customer Relationship Management (CRM), Werbegestaltung und die Digital Toolbox erweitern die Kompetenzen fiir
Kundenbindung, kreative Werbung und digitale Analyse-Tools - eine fundierte Basis fur erfolgreiche crossmediale
Kampagnen und Public Relations.

Diese Fiahigkeiten erwirbst du mit dem Kompetenzfeld "Corporate Communications":
O Fahigkeit, strategische Unternehmenskommunikation zu steuern.
O Fahigkeit, crossmediale Kampagnen zielgerichtet umzusetzen.
O Fahigkeit, kreativen Content fur diverse Kanale zu erstellen.
O Fahigkeit, Krisen- und Reputationsmanagement zu betreiben.
O Fahigkeit, Kommunikationsdaten zur Optimierung auszuwerten.

Public Affairs

Der Schwerpunkt "Public Affairs” vermittelt fundierte Kenntnisse in den Bereichen offentliches Recht, Medienpolitik,
internationale Beziehungen und europaische Integration. Studierende lernen, politische Prozesse und Verwaltungssys-
teme zu verstehen und strategisch zu beeinflussen. Mit Inhalten wie Political Marketing, moderner politischer Theorie
und Agenda Management erwerben sie zudem Fahigkeiten, um politische Botschaften effektiv zu kommunizieren und
Positionen in der Offentlichkeit zu stiarken. Ein Praxisprojekt oder eine Fallstudie vertieft das erlernte Wissen und bietet
praktische Einblicke in die Arbeit im Bereich Public Affairs.

Diese Fahigkeiten erwirbst du mit dem Kompetenzfeld "Public Affairs":
O Fahigkeit, politische und rechtliche Prozesse zu verstehen und zu steuern.
O Fahigkeit, politische Botschaften strategisch in der Offentlichkeit zu platzieren.
O Fahigkeit, internationale Beziehungen und EU-Integrationsprozesse zu analysieren.
O Fahigkeit, Agenda Setting und Management fiir politische Themen anzuwenden.
O Fahigkeit, Public Relations zur Beeinflussung 6ffentlicher Meinungen einzusetzen.




Berufe

PR Berater

Kommunikations-
NENETL]

Social Media Manager

Marketingleiter

Verlage

Deine Perspektive

Als Kommunikationsmanagerin und Kommunikationsmanager hast du
vielfaltige Einsatzmoglichkeiten. Du analysierst Umfelder und Zielgrup-
pen, konzipierst, planst und steuerst kommunikative Strategien, Kampag-
nen und MalRnahmen.

Unternehmen

internationale

Pressesprecher Marketing Berater lihstitutionen

Eventmanager Behorden Verbande und
Partteien

kulturelle Bildungs- und

Projektleiter Einrichtungen Forschungseinrichtungen

Non-Profit Marketing- und

Organisationen Werbeagenturen PR Agenturen

private und

offentliche Institutionen Medienorganisationen

An der NBS dauert der Bachelor Kommunikationsmanagement in Vollzeit 6
Semester und in Teilzeit 8 Semester. Nach erfolgreicher Verteidigung
deiner Bachelorarbeit erhaltst du den Titel ,Bachelor of Arts". Mit diesem
Titel stehen dir sowohl national als auch international viele Turen offen.

Je nach Wahl des Schwerpunkts kiimmerst du dich - auch in FUhrungs-
positionen - um die interne oder externe Kommunikation von Unternehmen
verschiedenster Art. Du kannst als PR-Berater fur Agenturen arbeiten und
Unternehmen in ihrer Offentlichkeitsarbeit unterstiitzen, als Presse-
sprecher die Schnittstelle zwischen Wirtschaftsunternehmen und Medien-
hausern bilden oder dein Organisationstalent nutzen, um als Projekt-

leiter deine eigenen Teams zu leiten.



Je flexibler, desto besser!

Bel der Northern Business School bieten wir alle Studiengange in verschiedenen Zeitmodellen
an. Diese passen wir gemeinsam mit dir auf vielfaltige Art an deine individuellen Anforderungen
an, wenn du dies mochtest - gerne auch spater im Verlauf des Studiums.

Das Vollzeit-Modell (Priasenz/Online):

Die Lehrveranstaltungen finden im Vollzeit-Modell
montags bis freitags tagsiiber statt und werden
parallel live gestreamt. Du absolvierst dein Studi-
um in der Regel in sieben Semestern, wobei sich die
Studiendauer durch die Anrechnung bereits erwor-
bener Qualifikationen verkiirzen kann. Dein Studi-
enverlauf lasst sich jederzeit individuell anpas-
sen, sollten deine personlichen

Lebensumstande dies erfordern (berufliche
Veranderungen, ein Auslandssemester, Krankheit
oder andere zeitliche Einschrankungen). Hierbeli
unterstitzen wir dich intensiv.

Auch ein Wechsel ins Teilzeit-Modell ist moéglich.
Ein Grof3teil unserer Vollzeit-Studierenden arbeitet
neben dem Studium als Werkstudierende oder
haben einen Minijob. Mit den im Studium erlangten
Kompetenzen finden viele Studierende bereits im
Integrierten Praxissemester ithren zuktnftigen Ar-
beitgeber.

Das Teilzeit-Modell (Online-Studium):

In Teilzeit finden die Veranstaltungen online statt,
um den besonderen Anforderungen berufstatiger
Studierender gerecht zu werden. Wir setzten dabel
auf das sogenannte Flipped-Classroom-Modell. Du
erarbeitest den theoretischen Stoff eigenstandig zu
Hause, meist durch Lernvideos, wissenschaftliche
Texte oder interaktive Online-Ressourcen. Die
Online-Live-Phasen, die hiaufig unter der Woche
abends oder samstags stattfinden, dienen dann zur
Vertiefung und praktischen Anwendung des erlernten
Wissens. In diesen Sitzungen wird der Fokus auf Di-
skussionen, Gruppenarbeiten und Problemldsungen
gelegt, sodass die Studierenden ihre Kenntnisse aktiv
einbringen und von der Zusammenarbeit profitieren
kénnen. Diese flexible Vorbereitung ermoglicht es dir,
das Studium optimal in deinen Arbeitsalltag zu
integrieren. Durch diese Struktur wird das Tellzeit-
studium effizient und praxisorientiert gestaltet. Im
Teilzeitstudium gibt es keine vor Ort Prasenz-
veranstaltungen.




Studienverlaufsplan

Semester 1

Vollzeilt

(Prasenz/Online)

Grundlagen Medien- und

Kommunikationswissenschaften
Prufungsleistung: Klausur
5ECTS

Marketing
Prufungsleistung: Klausur
5ECTS

Ethik
Prifungsleistung: Hausarbeit
5ECTS

Grundlagen Betriebswirtschaftslehre
Prifungsleistung: Klausur
5ECTS

Strategische Unternehmenskommunikation
Prifungsleistung: Klausur
5 ECTS

Mediendesign und Produktion
Prifungsleistung: Prasentation
SECTS

Grundlagen Politisches System der BRD
Prifungsleistung: Prasentation
5ECTS

Inter-/Transnational Institutions
Prifungsleistung: Prisentation
5ECTS

Prifungsleistung: Klausur
SECTS

Medienwirtschaft und Digital Business

Werbe- und Medienpsychologie

Online Marketing

Prifungsleistung: Prasentation Prifungsleistung: Hausarbeit Priifungsleistung: Hausarbeit und Prasentation
SECTS SECTS S ECTS
Empirische Methoden N e Krisenkommunikation
Prifungsleistung: Hausarbeit L = Prifungsleistung: Klausur
5ECTS Prifungsleistung: Klausur 5 ECTS
2 ECTS
Wissenschaftliches Arbeiten Interdisziplinares Modul Soft Skills
Priifungsleistung: Hausarbeit Prifungsleistung: siehe Modul Prilfungsleistung: Prisentation
SECTS SECTS SECTS

Semester 4

I Kampagnenmanagement

Semester 6

Schwerpunkt Corporate Communications

Schwerpunkt Corporate Communications

Praktikum 3
(siehe unten) Britfu : o : (siehe unten)
Priifungsleistung: siehe Schwerpunkte "Eﬂmﬂungé?g#: Aiedtes dougnis Priifungsleistung: siehe Schwerpunkt
ECTS ECTS
Schwerpunkt Public Affairs Sc unkt Public Affairs
X Praktikumsarbeit i
(siehe unten) i hida b b beit {siehe unten)
Priifungsleistung: siehe Schwerpunkte ki b Prisfungsleistung: siche Schwerpunkte

Bachelor Thesis
Prifungsleistung: Bachelor Thesis
12 ECTS

Kolloguium

Prifungsleistung: Prasentation und miindliche Prifung

JECTS

Corporate Communications (4. Semester)

Corporate Commundcations (6. Semester)

Public Alfalrs (4. Semester)

Public Affalrs (6. Semester]




Studienverlau

fsplan sz,

Semester 1 Semester 4
K Gm':ﬁd,:aﬁ Mm Marketing Ethik Medienwirtschaft und Digital Business
“’"“l;"{m l:’.'“ - o Prifungsleistung: Klausur Prisfungsleistung: Hausarbeit Prisfungsleistung: Prisentation
riufungslerstung: Klausur 5ECTS SECTS SECTS
5ECTS
Grundlagen Betriebswirtschaftslehre Inter-/Transnational Institutions Mediendesign und Produktion Strategische Unternehmenskommunikation
5ECTS SECTS SECTS 5 ECTS
Grundlagen Politisches System der BRD Werbe- und Medienpsychologie Kampagnenmanagement Interdisziplindres Modul
Pritfungsleistung: Prasentation Prifungsleistung: Hausarbeit Prifungsleistung: Klausur Prifungsleistung: siche Modul
5ECTS 5ECTS SECTS 5ECTS
Empirische Methoden Madbens, H“""hm”"ik“““"" Online Marketing Soft Skils
Prifungsleistung: Hausarbeit und Wirtschaftsrecht Prifungsleistung: Hausarbeit und Prisentation Prifungsleistung: Prisentation
5ECTS Priifungsleistung: Klausur 5 ECTS S ECTS
SECTS
Wissenschaftliches Arbeiten Hﬂsenknl:rmmni kation
Prafungsleistung: Hausarbeit Prifungsleistung: Klausur
5ECTS SECTS

Semester 6

Semester 8

Schwerpunkt Corporate Communications

Schwerpunkt Corporate Communications

Case Study ,Kommunikationsmanagement” Public Relations
(siehe unten) (siehe unten) Sfungslei : ; . : 5 .
Priifungsleistung: siehe Schwerpunkt Priifungsleistung: siehe Schwerpunkt e hlihé?r?““rhmt Prufung:lms;:rgl.'; Asentation
ECTS ECTS
Schwerpunkt Public Affairs Schwerpunkt Public Affairs Projekt ,Kommunikationsmanagement" Bachelor-Thesis
(siehe unten) (siehe unten) Prifungsleistung: Prisentation Priifungsleistung: Bachelor-Thesis
Priifungsleistung: siehe Schwerpunkt Prifungsleistung: siche Schwerpunkte 10ECTS 12ECTS
ECTS ECTS
Kolloquium
Priifungsleistung: Prasentation und mindliche Priifung
JECTS

Corporate Communications (5. Semester)

Corporate Communications (6. Semester)

Public Affairs (5. Semester)
..-_i:_.- =T e Lk

Public Affairs (6. Semester)
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